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Os objectivos

o Analisar as ideias, atitudes e comportamentos, de
personalidades sobre individualizacido da
comunicacao e marketing pessoal.

o Apresentar experiéncias de varias pessoas com
sucessos validos.

o QOrganizar, apresentando algumas consideracoes
para a melhoria continua do marketing pessoal



Introducao

o Interesse e motivacao pelas questdes da
comunicacao e marketing pessoal.

o Necessidade constante de compreender o0 universo
da comunicacao.

o A adaptacao as novas formas de comunicar.

o A diferenciacao e demarcacao atraves marketing
pessoal.



“Da massificacdo a individualizacgao
da comunicacao”

Massificacao
o Comunicacao de massas

o Uma mensagem para o0 maior numero de
pessoas

o Audiéncia heterogenia
o Um unico canal de televisao para todo o pais



Desmassificacao

o Especializacao individual
o Mais gue a descricao da realidade, passa a
existir a interpretacao da mesma
o Novos meios de comunicacao escrita, como:
Revistas especializadas
Jornais especializados nas mais diversas areas

Maior oferta de novos programas, series e
espacos informativos



Individualizacao da comunicacao

Especializacao do saber

Cultura do efemero, consumo imediato, da
satisfacao do momento

Personalizacao dos factos, construcao de
Interfaces (falar, apontar, olhar)

Individualizac&o dos meios electrénicos
Televisao interactiva



O poder da palavra

o As palavras servem para;
O construir ou destruir

O gerar accao ou nao

O ensinar ou aprender

o Motivar ou desmotivar



Comunicacao estratégica

o O conceito de “estratégia” esta presente
na filosofia empresarial

o Organizacao e coordenacao de meios e
metodos capazes de alcancar objectivos

o Estabelecimento de um ou varios
objectivos



Marketing pessoal

o Atitude das pessoas

o Nao basta gostar do que se faz, € fundamental
fazé-lo bem feito.
o Um bom profissional € aquele que;
sabe mostrar o proprio potencial,
transmite credibilidade,
confianca,
estilo,
persuasao e argumentacao



A marca pessoal

o Cunho proprio, caracter diferenciador,
capaz de marcar a diferenca

o Ter a capacidade de coordenar os trés
saberes — Ser, Fazer, Estar

o O grande desafio esta na afirmacao das
caracteristicas pessoais no mundo exterior



O sucesso pessoal

o Nao existe sucesso sem felicidade

o Cada pessoa precisa de acrec

itar, em

primeiro lugar, na sua propria

PDESS0a

o O sucesso nao depende somente da
propria pessoa, mas da parceria com a

socledade



O O O 0O 0O O O

Plano de marketing

Confianca,

Visao,

Comunicacao,

Estilo,

Movimento e Vibracao,
Visibilidade,

Mistério e enigma



o

Indicadores de performance

O ambiente a volta da propria pessoa

As pessoas com se estabelece
relacionamentos

A saude mental e fisica
O grau de auto-realizacao

O tempo dispendido para a actualizacao de
conhecimentos

A qualidade de vida



Conclusao

o A comunicacao, sendo uma partilha de ideias,
sentimentos, atitudes, comunhao e
compreensao mutuas

o Da massificacao da comunicacao a
Individualizacao da comunicacao e
diferenciacao pessoal

o O marketing pessoal estd sempre presente na
definicao e implementacao de objectivos
pessoais e individuais



